PROGRAM NAUCZANIA JĘZYKA ANGIELSKIEGO B2 język biznesu

	SŁOWNICTWO
	GRAMATYKA
	UMIEJĘTNOŚCI

	Marketing (rodzaje reklam i mechanizmy rynkowe, rodzaje produktów)
	Wszystkie czasy gramatyczne
	Powitania, przedstawienie osób, opisywanie firmy, nawiązywanie kontaktów, small-talk

	Marka produktu i zarządzanie marketingowe
	Czasowniki modalne
	Prowadzenie rozmów telefonicznych

	Formalny i nieformalny język spotkań (służbowy i koleżeński).Rozmowy na tematy  biznesowe(dyskusje, rozmowy kwalifikacyjne)
	Czasowniki i wyrażenia z bezokolicznikiem niepełnym i pełnym oraz z rzeczownikiem odsłownym
	Udział w spotkaniach służbowych (umiejętność wyrażania opinii i sugestii, zgody i braku zgody)

	Etyka w biznesie. Działania nieetyczne
	Zdania podrzędne złożone i spójniki
	Rozwiązywanie problemów.

	Język podróży (różnice między brytyjskim a amerykańskim).
	Stopniowanie przymiotników i przysłówków oraz wyrażanie porównań
	Zastosowanie liczebników (daty, waluty, ułamki, procenty)

	Organizacja przedsiębiorstwa (struktura, organizacja i style zarządzania, strategia)
	Strona bierna 
	Korespondencja (list, e-mail, notatka służbowa)

	Opisywanie zmian w firmie, nowych form organizacji przestrzeni i pracy (open-plan office, hot-desking)
	Mowa zależna
	Prezentacje biznesowe (przedstawianie tematu, struktura prezentacji, zadawanie pytań)

	Pieniądz, finanse (podawanie liczb, procentów, kwot)
	Zdania warunkowe
	Opisywanie wykresów i tendencji zmian

	Handel zagraniczny. Eksport i import
	Tryb łączący (życzenia- także nierealne, propozycje, sugestie)
	Negocjowanie

	
	Rzeczowniki policzalne i niepoliczalne oraz przedimki, zaimki
	


Podręczniki: Market Leader Intermediate, David Cotton, David Falvey, Simon Kent; Market Leader Upper-Intermediate; ProFile 2 Intermediate, Jon Naunton.

Egzaminy: BEC Vantage; English for business (EFB); SEFIC poziom III.

